Publikator

wydawnictwo

WARUNKI TECHNICZNE ZAMIESZCZANIA REKLAM

1. Reklamy gotowe i materiaty
ilustracyjne

A. Formaty plikéw
Grafika wektorowa: EPS (wszystkie czcionki na-

lezy zamieni¢ na krzywe).

Grafika rastrowa: TIFF, JPEG, EPS.

Pliki otwarte: Quark XPress 7.0 (lub nizsza wer-
sja), InDesign CS3 (lub nizsza wersja), pliki otwar-
te programow Photoshop CS3 (lub nizsza wersja)
i lllustrator CS3 (lub nizsza wersja). Plik nalezy
skolektowa¢ uwzgledniajgc wszystkie czcionki
i ilustracje uzyte przy jego tworzeniu (czcionki
mozna tez zamieni¢ na obiekty graficzne).

Nie przyjmujemy plikow zapisanych i wygene-
rowanych przez Corel Draw

B. Model koloréw: CMYK. Pliki dostarczone
do Wydawnictwa w modelu RGB lub zawierajace
dodatkowy kolor (np. Pantone) zostang skonwerto-
wane na profil CMYK, wykorzystywany przy pro-
dukgji czasopisma. Kolory ulegng zmianie. Istnieje
mozliwos¢ druku z uzyciem koloréow dodatkowych
(wyzszy koszt).

C. Rozdzielczosé: grafika rastrowa 250-300
dpi, lineart 600-1200 dpi.

D. Spady i marginesy wewnetrzne: przy rekla-
mach spadowych nalezy doda¢ 5 mm spadu
(bleed) z kazdej strony. Wszystkie istotne ele-
menty ilustracyjne i tekstowe powinny by¢ odsu-
nigte od linii ciecia 0 minimum 7 mm. Reklamy
na pierwszej i ostatniej stronie czasopisma po-
winny dodatkowo uwzglednic klejenie grzbieto-
we — istotne elementy ilustracyjne i tekstowe po-
winny by¢é odsuniete od grzbietu mini-
mum 1 cm.

E. Tekst: czcionki o wielkosci 8 pkt. i mniejsze
powinny by¢ jednokolorowe (np. dla czarnych
napisow: C=0%, M=0%, Y=0%, K=100%).
Czarne teksty umieszczone na ilustracjach lub
aplach powinny by¢ nadrukowane (overprint).

E._Grubosé¢ linii: dla linii jednokolorowych
na biatym tle — minimum 0,25 pkt, w kontrze
— minimum 0,5 pkt, czterokolorowe — 0,7 pkt.

G. Suma wartosci tonalnych (TIL, TAC): ,Dom
dla poczatkujacych”, ,Salon i Sypialnia”, ,Swiat
tazienek i Kuchni”, ,Najlepiej Sprzedawane
Projekty Domow”, ,Polskie Domy i Ogrody”,
,100% Wnetrza” — 320%; pozostate czasopisma
— 350%.

H. Wydruk: do pliku wysytanego do Wydawnic-
twa na nosniku (CD, DVD) lub elektronicznie na-
lezy dotgczy¢ (lub dostaé) wydruk catego pro-
jektu w skali 1: 1.

. Proof (préba drukarska): Wzorem kolory-
stycznym moze by¢ proof analogowy (Croma-
lin, Matchprint) lub proof cyfrowy. Proof bez pa-
skow kontroli (koloru i szarosci — umozliwiaja-
cych pomiary densytometryczne) nie stanowi
proofa kontraktowego, czyli nie moze by¢ pod-
stawg do jakichkolwiek reklamacji druku. Odbit-
ka probna powinna by¢ wykonana z tych sa-
mych plikéw, ktére zostang dostarczone
do druku.

Reklamy gotowe i inne materiaty reklamowe,
dostarczone do Wydawnictwa po terminie
okreslonym w Zamdwieniu nie podlegaja re-
klamaciji. Wydawca nie ponosi odpowiedzial-
nosci za druk zle przygotowanych materiatéw
oraz informuje o mozliwosci wystgpienia roz-
nic w kolorach wzgledem préb drukarskich.

2. Artykuty reklamowe, projekty
i prezentacje

Przygotowuje redakcja na podstawie powie-
rzonych materiatéw. Wydawnictwo zastrzega
sobie prawo ustalenia ostatecznej (zgodnej
z makietg) formy artykutéw, projektéw oraz
prezentacji. Do w/w publikacji nie przyjmuje-
my zdje¢ montowanych.

A. Artykuty reklamowe

dotyczy tytutéow: ,Dom dla Poczgtkujgcych”

i wydania specjalne, ,tazienka”, ,Meble

Plus”, ,Produkcja Mebli”, wydania specjalne

~Produkcji Mebli”, ,,Podtogi i Sciany”, ,Salon

i Sypialnia”, ,,Spa Business”, ,Swiat tazienek

i Kuchni’, ,100% Wnetrza”, ,Restaurator”,

»,Kuchnia Restauratora”, , Trendy i Produkty”

—w stopce adresowej artykutu mozna zamie-
Sci¢ logo firmy oraz dwa adresy;,

— objetosc¢ tekstu do przygotowania artykutu
powinna wynosi¢ min. 2100 znakéw wg MS
Word,

—na stronie artykutu reklamowego moz-
na zamiesci¢ maksymalnie 5 zdjec.

B. Artykut .producent poleca”
dotyczy tytutow ,Produkcja Mebli” oraz wy-

dan specjalnych ,Produkcji Mebli”

— w stopce adresowej mozna zamiesci¢ logo
oraz adres

— artykut zawiera zdjecie oraz opis produktu.
Moze zawiera¢ rowniez tekst wprowadzajg-
cy lub dtuzszy opis produktu i jego zastoso-
wania; opinie producenta, uzytkownika lub
dystrybutora.

C. Prezentacja ,,Produkt z rekomendacjg”
dotyczy ,Domu dla poczgtkujacych” oraz

wydan specjalnych ,Budowa Domu bez Ta-
jemnic” i ,Wykanczanie Domu bez Tajemnic”

— w stopce adresowej mozna zamiescic¢ 2 lo-
ga oraz dane teleadresowe firmy,

— prezentacja zawiera charakterystyke jedne-
go produktu lub okreslonej linii produktow
wraz ze zdjeciem (1-stronicowa prezentacja
zawiera tekst wraz ze zdjeciem produktu
i jego zastosowania, 2-stronicowa — tekst
uzupetniony o dodatkowe elementy, tj. opi-
nie ekspertow, adresy punktow sprzedazy,
rekomendowanych  wykonawcoéw itp.
z maks. 8 zdjeciami).

D. Prezentacje

a. dotyczy ,Budowa Domu bez Tajemnic”
i ,Wykanczanie Domu bez Tajemnic”, wy-
dania specjalne ,Produkcji Mebli”, dodatku
»Plytki Ceramiczne”

— podstawowa forma prezentacji (1 strona) za-
wiera 2 loga (z wyjatkiem ,Plytek Ceramicz-
nych” — 1 logo), nazwe, dane teleadresowe
firmy (maks. 220 znakéw), informacije o fir-
mie (ok. 350 znakow), maksymalnie 4 pro-
dukty (lub linie wzornicze). Charakterystyka
kazdego produktu skiada sie z jednego
zdjecia i opisu (maks. 550 znakow).

—w przypadku prezentacji w formie rozkfa-
dowki (dotyczy ,Plytek Ceramicznych”) na le-
wej stronie zamieszczone jest jedno zdjecie,
opis produktu (maks. 1000 znakéw). Prawa
strona zawiera elementy takie jak podstawo-
wa (jednostronicowa) forma prezentacji.

b. dotyczy ,Kuchnia Restauratora”, dodatkow
»Prezenty”, ,Drinki”, , Trendy i Produkty”

— podstawowa forma prezentacji (1 strona) za-
wiera logo, nazwe, dane teleadresowe firmy
(maks. 220 znakéw), maksymalnie 6 pro-
duktow (lub linii wzorniczych), a w przypad-
ku ,Prezentéw”, ,Drinkow” maksymal-
nie 4 produkty. Charakterystyka kazdego
produktu sktada sie z jednego zdjecia i opi-
su (maks. 550 znakow),

—w przypadku prezentacji w formie rozkfa-
dowki (dotyczy ,Kuchnia Restauratora”) na le-
wej stronie zamieszczone jest jedno zdjecie,
opis produktu (maks. 1000 znakéw). Prawa
strona zawiera elementy takie jak podstawo-
wa (stronicowa) forma prezentaciji.

c. dotyczy ,Przewodnika Wykonawcy - Izo-
lacje i Termomodernizacje”, ,Przewodni-
ka Ekipy Remontowo-Budowlanej”
i ,Przewodnika Parkieciarza”

— objetos¢ tekstu do przygotowania prezen-
tacji powinna wynosi¢: min. 6000 znakéw
w przypadku dwustronicowej prezentaciji
i min. 3000 znakow w przypadku prezenta-
cji jednostronicowej,

— w stopce adresowej prezentacji mozna za-
miescic¢ logo firmy oraz dwa adresy,
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— prezentacja zawiera zdjecia, charaktery- E. Projekty, artykuly reklamowe oraz prezen- — artykut reklamowy, zamieszczony w wybra-
styke produktdéw, parametry techniczne tacje nym dziale tematycznym, obejmuje dowol-

oraz w przypadku prezentacji dwustroni-
cowej — rekomendacje architekta, wyko-
nawcy, sprzedawcy lub doradcy technicz-
nego.

d. dotyczy wydan specjalnych: ,,Kosmetyki
Profesjonalne — wiosna 2008”, ,,Kosmety-
ki Profesjonalne — jesien 2008” i ,Profe-
sjonalne Spa - przewodnik menadzera
i inwestora”

— objetosc¢ tekstu do przygotowania prezenta-
cji powinna wynosi¢ przy 1 stronie
min. 2100 znakéw wg MS Word, przy 2 stro-
nach — 4200 znakdw, na 1 stronie prezenta-
cji mozna zamiesci¢ maksymalnie 5 zdjec,
w stopce adresowej prezentacji — logo firmy
oraz dwa adresy.

e. dotyczy ,A la Carte” i ,Restauratora”

— podstawowa forma prezentacji (1 strona) za-
wiera logo, nazwe, dane teleadresowe firmy
(max 220 znakow), maksymalnie dwie po-
trawy (trzy w ,Restauratorze”. Charaktery-
styka kazdej potrawy skiada sie z jednego
zdjecia dania, jednego zdjecia produktu
i opisu (w ,Restauratorze” ok. 800 znakow,
w A la Carte” ok. 300 znakéw),

—w prezentacji w formie rozktadéwki druga
strona zawiera trzy potrawy.

f. dotyczy ,,Shake&Drink”

— podstawowa forma prezentaciji (1 strona) za-
wiera logo, nazwe, dane teleadresowe firmy
(max 220 znakow), jeden produkt. Charakte-
rystyka kazdego produktu skitada sie z jed-
nego zdjecia wraz z opisem (ok. 2000 zna-
kow), maksymalnie dwoch zdje¢ drinkdow
wraz z opisami (ok. 200 znakow).

g. dotyczy ,Karty Win”

— prezentacja firmy (1 strona) zawiera logo,
nazwe i dane teleadresowe firmy (maks. 220
znakoéw), informacje o firmie (min. 1250 zna-
koéw, maks. 2150 znakow), maks. 4 zdjecia
i maks. 6 logo firm partnerskich,

— prezentacja produktu zawiera jedno zdjecie
(min. wielkos¢ 30 x 100 mm) i opis
(maks. 675 znakdw).

h. dotyczy katalogu ,,Wnetrza Publiczne”

— prezentacja firmy zawiera logo, dane
teleadresowe, informacje o firmie, wy-
brane realizacje opatrzone komentarzem
eksperta lub projektanta, zalety i zastoso-
wanie wybranych produktéw, materiatow
oraz technologii, ilustrowane zdjeciami
produktow, aranzaciji.

dotyczy wydawnictw ,Najlepiej Sprzedawa-

ne Projekty Doméw”, ,Domy Drewniane”,

,Polskie Domy i Ogrody”

— na stronie prezentaciji lub artykutu reklamo-
wego mozna zamiesci¢ maks. 5 zdje¢, logo
firmy oraz dwa adresy,

— w stopce adresowej projektu mozna zamie-
Sci¢ dwa loga firmy oraz dwa adresy,

— na stronie z projektem domu zamieszczamy:
widok perspektywy, rzuty wszystkich kondy-
gnacji, widok czterech elewacji, parametry
uzytkowe, spis pomieszczen i powierzchni,
krotki opis oraz — dot. ,Najlepiej Sprzedawa-
nych Projektéw Doméw” — cene projektu
i dane do kalkulacji kosztéw budowy,

—warunki techniczne dotyczace przysytanych
materiatébw do projektéw: wizualizacja ({iff,
jpg o minimalnych wymiarach 145x92 mm,
w przypadku panoramy - 200x62 mm,
aw katalogu ,Domy Drewniane” 145x91 mm,
w wydawnictwie ,Polskie Domy i Ogrody”
— 149x100 mm przy rozdzielczosci 250-300
dpi), rzuty (cdr, ai, eps), elewacije (tiff, jpg 250-
300 dpi — kolorowe lub czarno-biate; elewacje
kreskowe powinny by¢ maksymalnie uprosz-
czone). Szczegotowe informacje dotyczace
rzutow oraz innych opiséw dostepne sg
w Wydawnictwie Publikator.

E. Projekt z rekomendacija

dotyczy ,Domu dla poczatkujgcych” oraz

,Polskich Doméw i Ogrodéw”

— w stopce adresowej mozna zamiesci¢ dwa
loga oraz adres,

— prezentacja zawiera wizualizacje (tiff, jpg
o minimalnych wymiarach 200x125 mm
— dot. ,Polskich Doméw i Ogrodow”), rzuty
wszystkich kondygnacji, widok 4 elewacji,
parametry uzytkowe, dane techniczne,
przyktadowe technologie budowy, opis pro-
jektu, komentarze, orientacyjne koszty bu-
dowy, cene projektu oraz — dot. ,Polskich
Domoéw i Ogrodéw” — wnetrze domu, inne
warianty projektu.

E._Prezentacje produktéw, artykuty reklamowe,

porady eksperta, kupony rabatowe

dotyczy wydan specjalnych magazynéw ,Sa-

lon i Sypialnia”, ,Swiat tazienek i Kuchni”

— prezentacja produktow obejmuje dowolng
powierzchnie o modutach wielkosci 1/4 stro-
ny lub wielokrotnosci: 1/2, catej strony,
dwéch stron (rozktadéwka) i zawiera opis
produktéw z wybranego dziatu tematyczne-
go. Charakterystyka kazdego produktu skfa-
da sig¢ ze zdjecia wraz z opisem (maks. 550
znakdw), ceng i strong www.

ng powierzchnie o wielkosci 1/2 strony, ca-
tej strony i moze zawiera¢ opis wybranego
produktu lub grupy produktow, dziatalnosci
firmy lub kierunkéw jej rozwoju, ilustrowany
zdjeciami produktéw, aranzaciji.

— porada eksperta, zamieszczona w wybra-
nym dziale tematycznym, obejmuje dowol-
ng powierzchnie¢ o modutach wielko-
sci 1/2, 1/3 strony, catej strony i moze za-
wiera¢ wskazoéwki dotyczace wybranego
problemu lub zastosowania wybranego
produktu, ilustrowane zdjeciami produk-
toéw, aranzacji.

— kupon rabatowy zawiera logo firmy, infor-
macje o wielkosci znizki, nazwie produktu,
ktéry ona obejmuje, terminie i miejscu re-
alizacji.

Dostarczenie materiatow

Zamawiajgcy dostarcza materiaty reklamowe
do Wydawnictwa Publikator na adres:

15-113 Bialystok, ul. Andersa 38 (IV pietro),
tel. (085) 653 90 00, na swoj koszt.

Materialy w wersji elektronicznej mozna do-
starczac¢: na ptytach CD, DVD, pocztg elektro-
niczng lub na serwer ftp.

Uwaga: skrzynki poczty elektronicznej majg
ograniczenie wielkosci plikdw do 15 Mb.

Autoryzacja artykutéow reklamowych, mo-
dutow, reklam, projektéw, prezentacji

A. Reklamy, artykuty reklamowe, moduty, pro-

jekty, prezentacje wykonane przez Wydawce
zostang przestane do Zleceniodawcy w celu
autoryzacji e-mailem lub faksem. Brak pisem-
nych zastrzezen przez Zamawiajgcego w ter-
minie 2 dni (4 dni w przypadku projektow)
od momentu dostarczenia ziozonej wersji
(reklamy, artykutu reklamowego, modutu,
projektu, prezentacji) uznawane bedzie
za bezwarunkowg akceptacje.

. W przypadku niedotrzymania terminu nade-

stania materiatow do przygotowania reklamy,
artykutu reklamowego, modutu, projektu, pre-
zentacji Wydawnictwo ma prawo do niewysy-
tania przygotowanej przez siebie reklamy
do autoryzacji.

Warunki obowigzujg od 3 grudnia 2007 roku.

Materiaty nalezy przesyta¢ na adres:
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3. Wymiary reklam (wymiary reklam po obcieciu — bez uwzglednienia spadu

szerokosc (mm) wysokosc (mm) szerokos¢ (mm) wysokosc (mm) szerokos¢ (mm) wysokosc (mm)
A. .tazienka”. .Baterie i Akcesoria tazienkowe” 1/4 kwadrat (ramkowa) ........ 92 ....... 127 1/2 pion (spadowa) .......... 110 ..., 297
Hydromasaz”, .Plytki Ceramiczne” 1/4 pion (ramkowa) ......... 435 ....... 259 1/3 poziom (spadowa) ....... 230 ... 92
1/1 spadowa ... ............ 230 ........ 310 1/4 poziom (ramkowa) ....... 189 ... 61 1/3 pion (spadowa) . .......... 72 297
1/2 poziom (ramkowa) ... .... 200 ........ 135 dodatki specjalne: ..Przewodnik Wykonawcy 1/4 poziom (spadowa) ....... 230 ... 67
1/2 pion (ramkowa) . ... ....... 95 ... 280 — Izolacje i Termomodernizacje”. ..Przewodnik 1/4 pion (spadowa) ........... 53 ....... 297
1/3 pion (spadowa) . .......... 7 310 Ekipy Remontowo-Budowlanej”. .Przewodnik 1/4 kwadrat (spadowa) ....... o . 144
katalog konkursowy .t azienka — Wybér Roku” Parkieciarza™ B T
11 spadowa . .. ............ 007 ... 207 1/1 spadowa . ... ..., 230 ....... 310 oraz .Swiat tazienek i Kuchni”
Dobre Punkty Sprzedazy” katalog konkursowy .Podtogi i Sciany — Dobry modut 3 x 3 (ramkowa) ....... 200 ...... 197,6
1/1 spadowa 115 210 Wybor” modut 2 x 4 (ramkowa) . ..... 1316 ....... 265
...................... —v_1/1spadowa...............230-------270 modut 2 x 3 (ramkowa) ......131,6 ......197,6
B. .Spa Business” modut 3 x 2 (ramkowa) ....... 200 ........ 130
. «opa Business .,
Hlepiei f - modut 1 x 4 (ramkowa) ....... 633 ....... 265
wydania specjalne: .Kosmetyki Profesjonalne F. .Najlepiej Sprzedawane Projekty Doméw ¢ )
P : : » modut 2 x 2 (ramkowa) . ..... 1316 ........ 130
— wiosna 2008”. .Kosmetyki Profesjonalne — Domy Drewniane”. .Polskie Domy i Ogrod
— . N N ! 1/1 spadowa 230 297 modut 1 x 3 (ramkowa) ...... 626 ........ 200
jesien 2008” i ..Profesjonalne Spa — przewodnik P U e n BT e modut 3 x 1 (ramkowa) 1976 633
menadzera i inwestora” 1/2 poziom (ramkowa) ....... 200 ........ 135 ’ ’
11spadowa ............... 230 ........ 310 b | ui b K. .Wnetrza Publiczne”
1/2 poziom (ramkowa) ....... 190 ....... 129 G. .Dom dla poczathujgeych” 1/1spadowa ............... 270 ....... 280
1/3 poziom (ramkowa) . ... ... 190 ... 84 11 spaqowa ............... 230 ........ 297 — or
1/2 pion (ramkowa) . ........ 25 ... 263 1/2 poz!om (ramkowa) ........ 198 ........ 132 . .Restaurator’
) 1/2 poziom (spadowa) ........ 230 ........ 148 1/1spadowa ............... 230 ........ 310
1/3 pion (ramkowa) ........... 60 ....... 263 ) K 1/2 poziom (spadowa) 230 150
1/4 kwadrat (ramkowa) . . . ... 925 ... 129 1/2 p!on (ramkowa) ........... 98 ........ 267 P‘ padowa) ........250 ........
) 1/2 pion (spadowa) .......... 111 ..., .. 297 1/3 pion (spadowa) ........... 77 .. 310
1/4 poziom (ramkowa) ....... 190 ........ 62 . .
1/3 poziom (ramkowa) . ....... 198 ......... 88 2/3 pion (spadowa) .......... 143 ... 310
» 1/3 pion (ramkowa) ........... 62 ........ 267 modut A-1 (ramkowa) ......... CT AN 84
C. .Meble Plus’
1/3 pion (spadowa) ........... 77 ... 297 modut A-2 (ramkowa) . ........ 123 ... 84
1/1spadowa ............... 230 ........ 310 . dut A3 K 190 84
) 1/4 poziom (ramkowa) . ....... 198 ......... 66 modut A-3 (ramkowa) . ........190 ........
1/2 poziom (ramkowa) ....... 205 ........ 130 modut B-1 (ramkowa) 57 178
1/2 pion (ramkowa) 095 265 wydania _specjalne: . Budowa domu bez oau amKOWa) ... e O
api doway 5'7 """" 30 tajemnic”. .Wykanczanie domu bez tajemnic” modut B-2 (ramkowa) ........ 123 ........ 178
s pion (sp(a ov;a) .) ......... 2-30 -------- . 1/1 spadowa ... ..o, .. 230 ... . 297 modut B-3 (ramkowa) ........ 190 ..., 178
oziom (spadowa) ........230 ......... ;

P P » 1/2 poziom (ramkowa) ........ 208 ........ 128 modut C-1 (ramkowa) ......... 57 .o 272
katalog konkursowy ..Meble Plus — Produkt Roku . modut C-2 (ramkowa) 123 272
11 dowa 230 310 1/3 poziom (ramkowa) ........ 208 ......... 84 T S NERETEN e S e

spadowa ... 230 e 1/3 piOn (ramkowa) . ......... 666 ........ 262 moduf C-3 (ramkowa) """" 190 ....... 272

1/4 poziom (ramkowa) 2(;8 61 wydanie specjalne .Kuchnia Restauratora”
D. .Produkcja Mebli” poziom {ramiowa) - - ... &0 . vrvnne 111 Spadowa . ... .vvvrern... 230 ....... 297
1/1spadowa ............... 230 ... 310 4 Salon i Sypialnia” 1/2 poziom (spadowa) ........ 230 ...... 146,5
. -woalon | Sypialnia’
1/2 poziom (ramkowa) ........ 189 ........ 127 111 spadowa . .. .....oooi. .. 230 ... .. 297 1/3 pion (spadowa) ........... 78 ... ... 297
1/2 pion (ramkowa) ........... 92 ........ 259 1/2 poziom (ramkowa) . . ... ... 195 . 130 1/2ramkowa ............... 200 ........ 131
1/4 format A (ramkowa) ........ 92 ........ 127 1/2 pion (ramkowa) . . ... ..... 105 ... ... 270 t1:'/4dratmll(<ov.l\_/a d . P . d kt 5 975 ... .. 131
....... 5o . I . . . y \'A
1/4 format B (ramkowa) 43,5 259 wvdania specialne: .Meble i Dekoracie odate rendy i Produ
1/4 format C (ramkowa) ....... 189 ......... 64 Oswietlenie” 1/1spadowa ............... 230 ........ 297
modut A-1 (ramkowa) ......... 60 ......... 83 1/1 spadowa 230 297 1/2 poziom (spadowa) ........ 230 ...... 146,5
. Mspadowar L0280 1/3 pion (spadowa) . . . 297
modut A-2 (ramkowa) . ........ 124 ..., 83 1/2 poziom (spadowa) ... . ... 030 . ... 144 B p ' (sp: ¢ ) . N
modut A-3 (ramkowa) . . ....... 189 ......... 83 . wydanie specjalne .A la Carte
1/2 pion (spadowa) . ......... 110 ....... 297
modut B-1 (ramkowa) ......... 60 ........ 171 . 1/1spadowa ............... 230 ....... 297
1/3 poziom (spadowa) ....... 230 ........ 92 1/2 ; d 230 143
modut B-2 (ramkowa) ........ 124 ... ... 171 1/3 pion (spadowa) 70 297 /2 poziom spadowa . .. ......230 ...... 43,5
moju: 2? (ramliiowa) ........ 12509 ........ ;7; 1/4 poziom (spadowa) ....... 230 ... 67 M. .Swiat Alkoholi”
mo “1 - (ramkowa) """"""""" S 1/4 pion (spadowa) ... ........ 53 .. ..... 297 1/1 spadowa . .............. 230 ..., 310
modut C-2 (ramkowa) ........ 124 259 1/4 kwadrat (spadowa) ....... 110 ....... 144 1/2 poziom (spadowa) ........ 230 ........ 155
modut F)-S (rar.nkowa) ........ 189..’; ...... 2.59 1/3 pion (spadowa) ........... 80 ... .. .. 310
wydanie s| (.=..c aIneI”EIektronarz dzia”, ..Chemia 1..,100% Wnetrza” 2/3 pion (spadowa) .......... 145 .. ... .. 310
do Produkciji Mebli 1/1 spadowa .. ............. 230 ....... 297 wydanie specjalne .Drinki”
1/1spadowa ............... 230 ... 310 1/2 poziom (ramkowa) . .. ... .. 190 ..., 128 1/1 spadowa . .............. 230 ....... 270
danie specjalne .Produkcja Mebli Tapicero- 1/2 pion (ramkowa) ........... 92 ....... 262 wydanie specijalne ,.Shake&Drink”
wanych”, ..Produkcja Mebli Kuchennych” ) 1/1spadowa ............... 240 ... .. 280
1/1spadowa ............... 230 ....... 310 J. .Swiat tazienek i Kuchni” dodatek .Prezenty”
1/2 poziom (ramkowa) ........ 189 ........ 127 11 spadowa ............... 230 ....... 297 1/1spadowa ............... 230 ....... 270
1/2 pion (ramkowa) ........... 92 ........ 259 1/2 poziom (ramkowa) ....... 200 ....... 127 dodatek .Karta Win”
) 1/2 pion (ramkowa) . .......... 9% ..., 265 1/1spadowa ............... 190 ....... 290
E. .Podiogi i Sciany” wydania specjalne:
1/1spadowa ............... 230 ....... 310 wUrzadzamy Kuchnie”, .Urzadzamy tazienki”,
1/2 poziom (ramkowa) ........ 189 ........ 128 Wybieramy AGD”
1/2 pion (ramkowa) . .......... 92 ....... 259 1/1spadowa ............... 230 ....... 297
2/5 pion (ramkowa) . .......... 73 . 259 1/2 poziom (spadowa) ....... 230 ....... 144
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